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El foco en un emprendedor vulnerable confianza S
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El progreso de sus negocios es importante
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0 Pero son fuentes de
ingresos inestables

0 Los negocios se
recuperan

17% Volatil

Clientes con mas de
5 ciclos de crédito
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Se observan mejoras monetarias a largo plazo confianza  55icmm:
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Trabajamos de la mano de los expertos confianza  55icmm:

Creador de los indices de pobreza multidimensional en 100 paises

OPHI 8 Lalniciativa de Pobreza y Desarrollo Humano de Oxford (OPHI, por sus siglas en
. ; inglés) es un centro de investigacion economica del Departamento de Desarrollo

Oxford Poverty & Human . . . , ,
Dl i Internacional de la Universidad de Oxford. OPHI actia como secretaria de la

MPPN, la Red de Pobreza Multidimensional
0  Han disefiado, junto con el PNUD, el indice de pobreza multidimensional para mas

de 100 paises en regiones en desarrollo, desde 2010.
UNIVERSITY OF

OXFORD

Apoya al sector privado en pobreza multidimensional
0 Entidad sin fines de lucro creada por la Universidad de Oxford en 2019 para
manejar todo el trabajo sobre pobreza multidimensional con empresas privadas

HE

SOP H I A O  SOPHIA Oxford es licenciataria exclusiva del indice de Pobreza Multidimensional
OXFORD Empresarial (bMPI) de Oxford University Innovation Limited.
www.sophiaoxford.org/




Objetivo y enfoque del IIPM

Qué queremos  lograr

0

O«

O«

Conocer al cliente  en sus multiples
dimensiones y anclar las medidas a un
estandar internacional

Poder vincular esta informacion a

nuestra oferta de valor (i.e. productos y
servicios que puedan responder a estas
necesidades)

Identificar la metodologia y forma més
eficiente de recopilar y analizar estos
datos
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Como lo logramos

Trabajar con un marco conceptual
Definir una vision clara sobre por qué
recopilamos datos y como deben usarse
estos datos

Posibilidad de benchmarking
Utilizar un instrumento que nos permita
ser comparables con los indicadores
incluidos en los IPM  nacionales

Datos accionables

Obteniendo data de impacto en el
hogar, que nos permita disefiar
intervenciones




Hacla el bienestar

Funanciera

H Fundacié
Conflane Bug\;:\ hr:‘hcrotmanzas

Alianza con SOPHIA Oxford

Encuestas en terreno
7\‘#5 12 oct- 23 oct 2021
SOPHIA 2,271 emprendedores encuestados
OXFORD

O Disefiar un cuestionario interno para recopilar
datos sobre privaciones no monetarias de los
hogares de los clientes

0 Crear una medida de pobreza multidimensional

0  Profundizar en el perfil y ubicacion geografica

IPM

indice Interno de Pobreza
Multidimensional
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CONSERVA LA NATURALEZA
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Medicién de pobreza que reflejalas mudltiples carencias

gue enfrentan las personas pobres al mismo tiempo en
areas como educacion, salud, acceso a servicios basicos,
condiciones de vivienda, entre otros
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Estructura y metodologia confianza 55 i

Indice basado en 9 indicadores Breves notas metodolégicas

Limites: Se definieron en funcién de las
condiciones de Peru

O«

Dimensién Indicador Peso (%) 0 Umbral de pobreza: 33.33%
0 Metodologia Alkire -Foster
Asistencia a la escuela i el
Educacion  Anos de escolarizacion 40 il
Rezago escolar 11.11
Seguro de salud 1Lkl
Salud Acceso al agua 11.11
Saneamiento i el
Hacinamiento 40 il
Vivienda Materiales de la vivienda 11.11
Acceso a Internet 2




Las carencias de nuestros clientes
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Incidencias de las privaciones
Porcentaje de hogares privados

29 %

6 %
Asistencia Afios de
alaescuela escolarizacion

Educacion

9
39 % 38 %

28 %

22 %

18 %

13 %

4%

Rezago Seguro AcCeso Saneamiento Hacinamiento Materiales Acceso
escolar de salud al agua dela ainternet
vivienda
Salud Vivienda




Saneamiento
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Porcentaje de hogares con carencias en saneamiento, por tipo de instalacion sanitaria

Porcentaje de hogares

15,9 %

3.1%

Inodoro Inodoro
conectado a connectado
alcantarillado atanque
compartido

4,3 %

Inodoro no
conectado

8,5 %

4,8 %

26 %

Letrina con Letrina sin No tiene
tanque tanque servicio
séptico séptico sanitario
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Materiales de vivienda
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Distribucién de clientes segun material de construccion inadecuado de su alojamiento
Porcentaje de hogares con privaciones

25 %

77 %

74 %

. 3,3%

n 1% 04% o304
A o~

A

2,1%

o 0,2%
A

Tierraoarena Maderaburda, Cafaoestera  Triplay, estera Palma, paja

Materiales  Madera burda, Paja, paima, Sin paredes
tabla con torta openca de desecho tabla bambu
de barro
Suelo ‘ Techo Paredes
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Escolarizacion y salud

Porcentaje de adultos con carencias en afios de Porcentaje de la poblacion sin seguro de

escolarizacion por grupos de edad salud, por grupo de edad
Porcentaje de adU|tOS con pr'VaC'OneS Porcentaje de personas con Carencias

m1.3%

52 %

37 %
33%
54 %
2,7%
33% 1,9 %
1,3%
0,5%
18-29 30-39 40-49 50-59 60-69 >70

18- 24 25-34 35-64
12
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Acceso a internet confianza 55 i

Motivos por los que los hogares no
tienen acceso a internet
Porcentaje de personas con carencias 8.8 %

54 % 5,5 %

1.9 %

0,6 %

o

Coste Coberturao No tienen No saben Seguridad y
calidad dispositivo usarla privacidad
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Pobreza multidimensional coNfianza S o

Pobreza multidimensional Pobreza monetaria vs. Multidimensional:

33%

0 11% de los clientes viven en hogares en
pobreza multidimensional y monetaria.

0 Casitodos los clientes reportan que el ingreso

del hogar no es suficiente para satisfacer las
necesidades bésicas.
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